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Описание задания
Задания для выполнения приведены ниже, максимальное количество баллов за правильное выполнение всех заданий – 49 баллов.
Структура задания и требования к выполнению:
Раздел 1. Необходимо отметить правильный вариант ответа и объяснить свой выбор. Максимальное количество баллов – 5 баллов.
Раздел 2. Необходимо отметить правильный вариант ответа и объяснить свой выбор, в случае задачи - указать решение и правильный ответ. Максимальное количество баллов – 5 баллов.
Раздел 3. Необходимо дать развернутые ответы на приведенные вопросы. Требования к ответам размещены в Разделе 3. Максимальное количество баллов – 39 баллов.
Сдаваемый на проверку файл должен иметь следующее название файла:
ККЗ_ЭМ_ФамилияИО_номер группы.
Раздел 1. Ответьте «Да», если высказывание верно или
«Нет», если высказывание неверно и объясните свой выбор 
(цена каждого ответа 0,5 балл, без обоснования – 0,25 балла)


1.1 Кривая спроса на продукцию отдельно взятой конкурентной фирмы характеризуется абсолютной эластичностью.
Да			Нет

Ответ: Да, т.к. конкурентная фирма является «ценополучателем» от рынка. Рынок примет любое 
количество товара и это не повлияет на общую рыночную цену. Любое ничтожное 
повышение цены означает, что спрос снизится до 0, а снижать цену нет оснований, т.к.
по рыночной цене можно предложить любое количество.  
Поскольку доля каждой конкурентной фирмы в общем объеме предложения не значительна, отдельная фирма не может ощутимо воздействовать на рыночную цену, которая устанавливается на основе совокупного спроса и предложения. Конкурентная фирма не имеет способности регулировать цену. Скорее фирма может только приспосабливаться к рыночной цене, которую она должна рассматривать как данную величину, определяемую рынком. 
Поэтому кривая спроса, с которой сталкивается отдельная конкурентная фирма, совершенно (абсолютно) эластична. Конкурентная фирма не может добиться более высокой цены, ограничивая объем выпуска; не нуждается она и в более низкой цене, для того чтобы увеличить свой объем продаж.
В условиях совершенной конкуренции, когда много продавцов предлагают одинаковую продукцию, спрос на товар каждой отдельной фирмы будет абсолютно эластичным.



1.2 Патенты и лицензии - один из видов барьеров входа в отрасль.
Да			Нет

Ответ: Да, т.к. наличие патента у компании обозначает наличие эксклюзивного права на производство определенной продукции, что собственно ограничивает выход на рынок новых игроков, соответственно является барьером для входа.
С помощью патентов производители определенное время «ограждают» данную отрасль, это организовано и поддерживается государством для того, чтобы фирмы вкладывались в разработки и инновации и за это получали временное преимущество в данной отрасли, в противном же случае все пытались копировать друг у друга, не развивая и не проводя инновационную политику. 
С помощью лицензий государство дает доступ в некоторые отрасли достойным фирмам и также ставит барьеры всем остальным, в основном это особо важные стратегические  отрасли, опора экономики и общества, поэтому ограничивается доступ «нежелательным»
с точки зрения данного государства фирмам.  







1.3 Закон убывающей предельной производительности не действует при производстве общественных благ, вследствие свойств неисключаемости и неконкурентности.
Да			Нет

Ответ: Нет, действует, т.к. закон гласит, что с ростом использования какого-либо производственного фактора (при неизменности остальных) рано или поздно достигается такая точка, в которой дополнительное применение переменного фактора, ведет к относительному или даже абсолютному снижению объема выпуска продукции.
Закон убывающей предельной производительности универсален и даже для производства общественных благ при увеличении использования одного ресурса, в то время как другие остаются неизменными, предельный продукт переменного фактора будет уменьшаться. Такие свойства общественных благ как неисключаемости и неконкурентности никак на него не влияют.



1.4 Фирма в условиях монополистической конкуренции стремится установить цену так, чтобы предельная выручка превышала предельные издержки.
Да			Нет

Ответ: Да, т.к. предельная выручка не может быть меньше предельных издержек, т.к. в противном  случае компания будет работать в убыток.
Как и любая другая фирма, фирма в условиях монополистической конкуренции 
будет действовать на участке цен и объемом производства, при которых дополнительный 
доход с последней единицы продукции равен (или как минимум выше), чем издержки от 
ее производства. В противном случае последняя единица продукции будет давать убыток,
а этого не согласуется с концепцией максимизации прибыли.



1.5 Для конкурентной фирмы цена продукта равна одновременно среднему доходу и предельному доходу.
Да			Нет

Ответ: Да, т.к. средний доход – это доход, получаемый на единицу продукции. Предельный доход характеризует прирост совокупного дохода при увеличении объема производства на единицу продукции. В условиях конкурентного рынка AR=TR=p.
Конкурентная фирма будет устанавливать рыночную цену (не выше ее, т.к. продажи упадут до нуля и не ниже ее, т.к. в снижении нет смысла, ведь рынок примет любое количество по рыночной цене. Это говорит о том, что вся продукция конкурентной фирмы будет продана по одинаковой рыночной цене, т.е. и в среднем и доход от последней единицы товара (предельный) будут равны цене продукта.









1.6. Кривая рыночного предложения труда всегда имеет положительный наклон.
 Да			Нет

Ответ: Да, т.к. в отличии от индивидуального предложения труда нет ограничений по времени, и чем выше ставка заработной платы, тем больше предложение труда, высокие ставки привлекают работников из других сфер и рост предложения не ограничивается.
Участок с отрицательным наклоном кривой предложения характерен только для индивидуального предложения труда. А на рыночном уровне кривая предложения труда на всем своем протяжении будет иметь положительный наклон. Другими словами, для рыночного предложения характерно преобладание эффекта замещения. 
Кривая рыночного предложения труда имеет положительный наклон. Это связано с тем, что при достаточно высоком уровне оплаты труда сокращение объема предложения труда со стороны одних рабочих приводит к тому, что увеличивается объем предложения труда со стороны других рабочих, привлекаемых в данную сферу деятельности высокими ставками заработной платы.

 

1.7. Сегодняшняя ценность капитала зависит от того, что капитал может произвести в будущем.
Да			Нет

Ответ: Да, т.к. именно возможность вложения капитала в будущие доходы и определяет его сегодняшнюю ценность. При возможности инвестирования в сильно прибыльные проекты стоимость сегодняшнего капитала повышается, т.к. неэффективные проекты отвергаются, т.к. всех привлечет возможно больший будущий доход.
Доход на капитал будет произведен лишь в том случае, если собственник капитала передаст его для производительного использования предпринимателю (или сам станет предпринимателем). При этом капитал, ссужаемый на время, должен вернуться с приращением. Этот прирост, возвращаемый собственнику капитала, и называется процентом.
Для производства дохода владелец капитала должен отказаться от текущего потребления в надежде получить более высокое вознаграждение в будущем. Фактор времени (сравнение прошлого с настоящим, настоящего с будущим) приобретает при анализе капитала первостепенное значение.


 
1.8. Чистое частное благо — это такое благо, каждая единица которого может быть продана за отдельную плату.
Да                               Нет

Ответ: Да, т.к. именно это свойство (возможность быть проданным за отдельную плату) и отличает чистые частные блага от общественных благ.
Различают чистые общественные блага и чистые частные блага.  Чистое частное благо - это такое благо, каждая единица которого может быть продана за отдельную плату 





1.9.Теория общественного выбора – это теория, изучающая различные способы и методы, посредством которых люди используют правительственные учреждения в своих собственных целях.
Да			Нет

Ответ: Да, т.к. именно это определение и дано термину «Теория общественного выбора» в словарях, учебных пособиях.
Теория общественного выбора - один из разделов экономики, изучающий различные способы и методы, посредством которых люди используют правительственные учреждения в своих собственных интересах (т.е. в нашем случае дано истинное, энциклопедическое определение Теории общественного выбора).



1.10. «Провалы» государства – это случаи, когда государство не в состоянии обеспечить эффективное распределение и использование частных ресурсов.
Да			Нет 

Ответ: Нет, т.к. «Провалы» государства – это случаи, когда государство не в состоянии обеспечить эффективное распределение и использование общественных ресурсов. Т.к. государство не занимается распределением и использованием частных ресурсов, в энциклопедическом определении заменено речь идет об общественных ресурсах. 
В случаях с «провалами» государства имеют в виду эффективное распределение и 
использование ОБЩЕСТВЕННЫХ ресурсов. И вообще государство не занимается распределением и использованием ЧАСТНЫХ ресурсов (этим занимаются фирмы, домохозяйства и отдельные субъекты).


Раздел 2. Выберите ровно один правильный ответ и объясните свой выбор.
(цена каждого ответа 0,5 балл, без обоснования – 0,25 балла)

2.1 Монополия производит 10 единиц продукции и реализует их по $ 200 за штуку. Как изменится выручка монополии в результате увеличения выпуска до 11 единиц, если известно, что увеличение выпуска продукции на одну единицу всегда приводит к снижению цены на пять долл.
а) 145; 		б) 200; 		в) 150; 		г) 125.

Ответ: а) 145, т.к. для монополиста в качестве кривой спроса предстает кривая рыночного спроса на данный товар. Монополист, таким образом, должен считаться с тем, что любое увеличение выпуска неизбежно приводит к снижению цены, а уменьшение выпуска, напротив, позволяет повысить цену. Иными словами, устанавливая тот или иной объем продаж, монополист устанавливает одновременно и цену товара.
Приращение выручки определяется по формуле :
∆TR = P2Q2 - P1Q1
Это изменение складывается под действием двух обстоятельств. С одной стороны, вследствие роста объема продаж выручка увеличивается, с другой стороны, снижение цены уменьшает выручку.
∆TR = (200 – 5) * 11 – 200 * 10 = 145 долл. 



2.2. Кривая предложения труда с точки зрения фирмы, нанимающей работников на конкурентном рынке труда: 
а) параллельна оси абсцисс;
б) имеет отрицательный наклон;
в) имеет положительный наклон;
г) может иметь различный наклон.

Ответ: а) параллельна оси абсцисс, т.к. с точки зрения фирмы горизонтальная линия выражает совершенно эластичное предложение трудовых услуг, что соответствует высококонкурентному рынку труда. На таком рынке цены на трудовые ресурсы, т.е. заработная плата, устанавливаются объективно (зависят от степени конкуренции и общего соотношения спроса и предложения и т. д.) и работодатели просто реагируют на эти цены.
На конкурентном рынке труда в краткосрочном периоде отдельная фирма сталкивается с совершенно эластичной кривой предложения труда (параллельной оси абсцисс), рыночный уровень заработной платы определен, и фирма из-за незначительности своей доли на рынке не оказывает на него никакого влияния.












2.3. Как возрастет потребление некоторого товара при росте дохода на   5 %, если известно, что эластичность спроса по доходу равна (+1):
а) снизится;
б) увеличится;
в) останется на прежнем уровне;
г) информации недостаточно.

Ответ: б) увеличится, т.к. потребление вырастет также вырастет на 5%, т.к. эластичность единичная и положительная, а эластичность показывает как изменится один показатель в зависимости от другого.
Изменение эластичности по доходу тесно связано с понятием нормальных товаров и товаров низшего качества. Для нормальных товаров рост дохода вызывает повышение спроса. Поскольку в этом случае доход и спрос изменяются в одном направлении, эластичность спроса по доходу на нормальные товары положительна.
Для товаров низшего качества увеличение дохода вызывает уменьшение спроса. Здесь доход и спрос изменяются в противоположном направлении, а значит, эластичность спроса по доходу на товары низшего качества отрицательна.
Эластичность спроса по доходу определяется как процентное изменение спроса на товар или услугу в ответ на изменение размера доходов потребителей.



2.4. AC (8) = 2; MC (9) =11. AC (9) =?
а) 1; 		б) 9; 		в) 3; 		г) Невозможно определить.

Ответ:  в) 3, т.к. общие издержки при объеме производства 8 равны 2 * 8 = 16
Общие издержки при объеме производства 9 равны (9-8)*11 + 16 = 27
Средние издержки при объеме производства 9 равны 27 / 9 = 3



2.5. Кривые среднего продукта труда и предельного продукта труда пересекаются в точке:
а) минимума предельного продукта труда;
б) минимума среднего продукта труда;
в) максимума среднего продукта труда;
г) максимума предельного продукта труда.

Ответ: в) максимума среднего продукта труда, т.к. когда предельный продукт труда оказывается больше среднего, средний продукт труда растет; если предельный продукт труда меньше среднего, средний продукт труда уменьшается. Точка, где пересекаются кривые предельного продукта труда и среднего продукта труда является точкой максимума среднего продукта труда.
На графике предельный и средний продукт труда сначала возрастают, а затем после определенного момента начинают падать. Такая динамика продукта объясняется действием закона убывающей отдачи, согласно которому при фиксированной величине одного ресурса увеличение вложений другого (переменного) ресурса на единицу, начиная с определенного момента, ведет к уменьшению предельного продукта в расчете на каждую последующую единицу переменного ресурса.
Пока кривая МР выше кривой АР, средний продукт растет; когда кривая МР ниже кривой АР, средний продукт падает. Пересекаются эти кривые в точке максимума среднего продукта труда. 
2.6. Какое из этих понятий относится к обществам, но не относится к индивидуальным предприятиям и полным товариществам? 
а) Ограниченная ответственность;
б) Ограниченное время существования;
в) Более низкие расходы на организацию;
г) Простота организации.

Ответ: а) Ограниченная ответственность, т.к. общества как хозяйственные единицы привлекают именно своим свойством ограниченной ответственности, а индивидуальные предприятия и полные товарищества характеризуются полной ответственностью (всем своим имуществом).
Самостоятельный характер имущественной ответственности хозяйственного общества проявляется в том, что его участники не отвечают по долгам общества и несут риск убытков, связанный с деятельностью общества, в пределах стоимости принадлежащих им акций или внесенных вкладов. Т.е. речь идет об ограниченной ответственности. А участники индивидуальных предприятий и полных товариществ несут полную ответственность.




2.7. Дана производственная функция Q (K, L) = 8K+ 10L2. Она характеризуется:
а) возрастающим эффектом масштаба; 	
б) убывающим эффектом масштаба;	
в) постоянным эффектом масштаба;
г) данных недостаточно.

Ответ: а) возрастающим эффектом масштаба; т.к. возрастающая отдача от масштаба присутствует тогда, когда пропорцианальное увеличение количества всех факторов производства в n раз приведет к увеличению объема производства больше чем n раз. Это и случится в нашем случае, т.к. объем производства увеличится больше из-за возведения в квадрат.
Возведение квадрат говорит о том, что при каждом дополнительном использовании труда, объем производства увеличивается в большей мере (т.е. возникает возрастающий эффект масштаба).



2.8. Почасовая оплата труда работника составляет 15 долл. Кроме того, он получает пенсию в размере 300 долл. в месяц. В расчете на час рабочего времени пенсия составляет 5 долл. Основываясь на этих данных, экономисты оценивают максимальную альтернативную стоимость одного дополнительного часа его досуга в:
а) 15 долл.		б) 5 долл.		в) 20 долл.		г) 10 долл.

Ответ: а) 15 долл., т.к. альтернативная стоимость - это ценность лучшей из альтернатив, которыми мы жертвуем, делая выбор. Альтернативную стоимость нередко называют издержками упущенных возможностей. В нашем случае, если мы выбираем час отдыха, то «жертвуем» возможностью заработать максимальное количество денег (для нас это 15 долл.). Пенсия получается в любом случае, поэтому при выборе альтернатив она не учитывается, при отдыхе пенсия не теряется (она даже для того и предназначена, чтобы человек не работал и имел средства к существованию.

2.9. Функция спроса на продукцию монополиста: Q = 5,5 - 0,5P, MC=AC=3. Объем выпуска монополиста и и эластичность спроса по цене при этом равны соответственно:
а) 2 и 7; 	б) 2,5 и 4,25; 	в) 4,25 и 2,5; 	г) нет верного ответа.

Ответ: г) нет верного ответа, т.к. :
Функция выручки  TR = P * Q = P * 5,5 - 0,5P = 5,5Р - 0,5P2
Функция предельного дохода MR = (TR)' = (5,5Р - 0,5P2)' = 5,5 - P
MR = МС: 
5,5 – P = 3
Р = 2,5 
Q = 5,5 - 0,5P = 5,5 - 0,5 * 2,5 = 4,25 (подходит начало пункта в)).
Эластичность спроса по цене представляет производную функции по цене.
Е = (Qd)’ = (5,5 - 0,5P)’ = |- 0,5| = 0,5  (не подходит пункт в)).



2.10. Фирма произвела модернизацию производства, которая уменьшила затраты на единицу продукции на 2 доллара, при увеличении выпуска продукции с 2000 до 3000 единиц в месяц, что привело к снижению цены на 3 доллара. В результате прибыль:
а) увеличится; 			б) уменьшится;
в) останется неизменной; г) Для выбора ответа не хватает информации.

Ответ:  г) Для выбора ответа не хватает информации, т.к. нужно сравнивать при различных объемах:
(цена – затраты) * 2000 и
((цена – 3) – (затраты – 2)) * 3000
получается нужно сравнить :
(цена – затраты) * 2000 и (цена – затраты) * 3000 – 3000
к примеру «цена – затраты» = 1, тогда прибыль уменьшилась (1*2000 > 1*3000-3000)
а если «цена – затраты» = 3, тогда прибыль останется неизменной (3*2000 = 3*3000-3000)
а если «цена – затраты» = 4, тогда прибыль увеличится (4 * 2000 < 4 * 3000-3000).





















Раздел 3. Дайте развернутые ответы на приведенные ниже вопросы
(цена каждого ответа 7 баллов, характеристика предприятия – 4 балла)
Требования к ответам:
Ответы на вопросы должны быть даны на примере Вашей компании. Сначала необходимо привести краткую характеристику компании, затем - ответы на вопросы задания.
Критерии оценки:
· Знание основных процессов изучаемой предметной области, глубина и полнота ответа на вопрос.
· Владение терминологическим аппаратом и использование его при ответе.
· Умение объяснить сущность явлений, событий, процессов, делать выводы и обобщения, давать аргументированные ответы.
· Логичность и последовательность ответа, умение выражать свое мнение по проблеме.

Краткая характеристика компании

Сеть магазинов «Магнит» – одна из крупнейших розничных сетей в России.
Публичное акционерное общество «Магнит» («Компания») является холдинговой компанией группы обществ, занимающихся розничной торговлей через сеть магазинов «Магнит», с местом нахождения в Краснодаре.
"Магнит" является одной из ведущих розничных сетей по торговле продуктами питания в России. По состоянию на 31 декабря 2019 года сеть «Магнит» насчитывала 18 399 магазинов: 13 427 магазинов у дома, 467 супермаркетов и 4 505  магазинов дрогери.
Магазины розничной сети «Магнит» расположены в 2 976 населенных пунктах Российской Федерации. Зона покрытия магазинов занимает огромную территорию, которая растянулась с запада на восток от Брянска до Красноярска, а с севера на юг от Мурманска до Владикавказа. Большинство магазинов расположено в Южном, Северо-Кавказском, Центральном и Приволжском Федеральных округах. Также магазины «Магнит» находятся в Северо-Западном, Уральском и Сибирском округах. Магазины розничной сети «Магнит» открываются как в крупных городах, так и в небольших населенных пунктах. Около двух третей магазинов компании работает в городах с населением менее 500 000 человек.
По состоянию на 31 декабря 2019 года  Компания управляет собственной логистической системой, насчитывающей 37 современных распределительных центра (РЦ), и автопарком, состоящим из 5 897 автомобилей.
Розничная сеть «Магнит» является крупнейшим частным работодателем в России. На сегодняшний день общая численность сотрудников Компании составляет около 300 000 человек. Компании неоднократно присуждалось звание «Привлекательный работодатель года».
В соответствии с аудированными данными  Компании по МСФО, ее выручка за 2019 год составила 1 237 млрд. руб., EBITDA – 90 млрд. руб. 
1.Каков, скорее, спрос по цене на продукт Вашей компании: эластичный или неэластичный? Почему Вы так думаете?

Так как компания ПАО «Магнит» реализует товары повседневного спроса, в конкуренции с другими торговыми сетями, то спрос по цене на реализуемую продукцию является эластичным (Примечание : эластичным считается спрос, когда изменение величины спроса больше изменения цены).
Это связано с тем, что рынок товаров повседневного спроса является близким к совершенному, на нем присутствует большое множество производителей и продавцов. 

2.Постоянные, переменные издержки (примеры по Вашей компании – при производстве какого-то – любого - продукта). Можно ли, по-Вашему, сократить средние общие издержки в Вашей компании? Каким образом?

Постоянные затраты - это затраты, абсолютная величина которых не зависит от изменения объема производства продукции.
Для ПАО «Магнит» при организации торговли постоянными затратами являются затраты по функционированию складов и торговых помещений (освещение, отопление, охрана), зарплата административных работников и прочих работников на окладе (т.к. предприятие обязано выплатить таким сотрудникам зарплату независимо от того, сколько единиц продукции оно произвело). Арендная плата за офисы представительств также относится к постоянным расходам. Относятся к постоянным затратам и проценты по банковскому кредиту. 
Кроме того к постоянным затратам относятся и расходы управления (такие как расходы на исследования, рекламу, на проведение консультаций, на повышение квалификации сотрудников и т.д.).
Специфика торговли также вызывает возникновение определенных постоянных расходов : это расходы технологического топлива, энергетических затрат в части затрат на поддержание определенного температурного режима и затрат на поддержания оборудования в работоспособном состоянии; затраты по содержанию основных средств; транспортные расходы по перевозке материальных ценностей, необходимых при проведении ремонтов и др.
Переменные затраты - это затраты, абсолютная величина которых находится в прямой зависимости от уровня (объема) производства продукции.
Для ПАО «Магнит» при торговле переменными затратами являются расходы на сырьё, материалы и закупку товаров, затраты на энергию и топливо потребляемые в процессе производства и продажи, заработная плата рабочих, занятых на производстве и торговле.
Сократить средние общие издержки на ПАО «Магнит» можно и этого необходимо добиваться в постоянном каждодневном режиме. 
Во-первых, чтобы осуществлять планомерную борьбу за сокращение издержек, предприятию необходимо поддерживать эффективную систему финансового планирования и контроля, которая бы полностью соответствовала этапу развития предприятия. Это позволяет поддерживать запасы и ресурсы на оптимальном уровне, следить за оптимальной загрузкой оборудования, сокращать излишние непроизводственные затраты. 
Так как основная статья затрат является затраты на товары, сырье и материалы, то необходимо поставить четкую работу службы закупок. Находить наиболее выгодные условия и цены.  
В процессе сокращения издержек компания должна расстаться с частью избыточного персонала. Следует поставить вопрос о необходимости некоторых отделов.
Кроме этого необходимо ввести программы экономии электроэнергии, ограничить освещение помещения и территории в темное время суток (до технологически необходимого), перейти на экономичное освещение и оборудование.
По возможности ограничить число служебных машин, рассмотреть вопрос о передаче на аутсорсинг автотранспортной компании функций автотранспортного цеха, привлечь логистическую компанию (или профессионального логиста) для консультаций по минимизации транспортных расходов.

3.Высоки ли транзакционные издержки при производстве продукта Вашей компании? Из чего они складываются?

Так как ПАО «Магнит» торгует широким перечнем продукции и реализует ее относительно большому числу потребителей по недолгосрочным контрактам, то транзакционные издержки относительно высоки. 
К транзакционным издержкам ПАО «Магнит» относят затраты ресурсов и времени, связанные с поиском и обработкой коммерческой информации о поставщиках и покупателях, необходимых товарах, услугах, ценах; связаны с осуществлением коммерческих переговоров; связаны с приемкой и проверкой поставок продукции по количеству и качеству; по ведению работы при нарушении коммерческих прав; другие затраты, связанные с обслуживанием коммерческих сделок.
Издержки поиска информации складываются из затрат времени и ресурсов, необходимых для ведения поиска, а также из потерь, связанных с неполнотой и несовершенством получаемой информации. 
По издержкам ведения переговоров можно указать, что чем больше участников сделки и чем сложнее ее предмет, тем выше эти издержки.
Издержки спецификации и защиты прав собственности включают расходы на суды, арбитраж, обращение в государственные органы, затраты времени и ресурсов, необходимых для восстановления нарушенных прав. 




4.Какие положительные и отрицательные внешние эффекты наблюдаются в деятельности Вашей компании? Как Вы сами или государство их интернализируете?

Внешние эффекты - это издержки или выгоды от рыночных операций, не отраженные в ценах. 
В деятельности ПАО «Магнит» наблюдаются такие положительные внешние эффекты как содержание физкультурно-оздоровительных комплексов, в которых могут заниматься не только работники компании (это укрепляет здоровье населения и уменьшает расходы на лечении и больничные листы). 
Также компания софинансирует деятельность техникума, дает среднее образование, даже если в дальнейшем выпускник не будет работать на предприятии. Т.е. кроме предприятия получают выгоды выпускники, государство и муниципалитет.  
Деятельность предприятия ПАО «Магнит» поддерживает развитие инфраструктуры (дороги, финансовые учреждения...). Которыми также пользуются и другие участники. 
Внешние положительные эффекты интернализирует государство с помощью соответствующих льгот и дотаций компании. 
В деятельности предприятия ПАО «Магнит» наблюдаются такие отрицательные внешние эффекты как загрязнение окружающей среды в результате выбросов в атмосферу, сбросов неочищенных вод при возмещении вреда в меньшем количестве. Т.е. получается, что обществу приходится страдать от ухудшения состояния природы и нести наравне с компанией потери от этого. 
Внешние отрицательные эффекты интернализирует компания, уплачивая штрафы за сверхнормативные выбросы и платя взносы в фонды охраны окружающей среды.

5.На какой модели рынка работает продукт Вашей компании? 

Так как компания ПАО «Магнит» реализует товары повседневного спроса, в конкуренции с другими торговыми сетями, то она работает на рынке, близким к совершенному, на нем присутствует большое множество производителей и продавцов. 
Основная черта совершенной конкуренции – многочисленность, когда относительно высокое число фирм господствует на рынке.
Структура рынка товаров повседневного спроса складывается из многочисленных участников рынка. Достаточно много производителей  могут предложить свою продукцию на данном рынке без ограничений.
Так же отметим, что продукция на данном совершенном рынке является в принципе однородной.


